UNIAO EUROPEIA

Fundos Europeus
Estruturais e do Investimento

NORTZ2020 W3850

ROGRAMA OFERACIONAL REGIONAL DO NORTE

Designacdo do projeto | Qualificacgdo da NORTEMPRESA e do seu capital humano
Cédigo do projeto | NORTE-02-0853-FEDER-020690

Obijetivo principal | OT 3 - Reforcar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regido de intervencdo | Braga

Entidade beneficiaria | Nortempresa, Lda.

Data de aprovacdo | 06-01-2017

Data de inicio | 16-05-2016

Data de conclusdo | 31-10-2018

Custo total elegivel | 166.193,68 euros

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER | 73.010,74 euros | FSE | 2.763,32 euros

Descrigao do Projeto:

O plano de acdo compreende os seguintes dominios imateriais de competitividade:

Inovagdo organizacional e gestdo:

- Implementagdo maédulo gestdo da producdo no ERP Primavera

Economia digital e tecnologias de informacdo e comunicacgédo (TIC):

- Canal B2B para revendedores

Criagdo de marcas e design:

- Registo de marcas e desenhos de produtos e loja

Protecdo de propriedade industrial:

- Registo de patente sistema de dosear perfume nos paises do tratado Madrid
Qualidade:

- Implementagdo e Certificagdo de ISO 22716 - Boas praticas de fabricagdo para industria de cosméticos
Desenvolvimento e engenharia de produtos, servigos e processos:

- Melhoria de capacidade de desenvolvimento de perfume através do sistema de cromatografia gasosa +
SPME

Objetivos:




A estratégia subjacente ao projeto NORTEMPRESA assenta na progressiva internalizacdo de processos na
sua cadeia de valor, de forma a assegura um melhor controlo sobre a producdo de fragrancias e sua
distribuicdo.

Neste contexto, as ac¢des integradas de investimento tecnoldgico / processos e de dinamizagdo de
mercados internacionais delineadas para os préoximos dois anos estdo alinhadas com o cumprimento dos
seguintes objetivos estratégicos:

A. PERSPETIVA DOS PROCESSOS / COMPETENCIAS CRITICAS
- Aumento da capacidade produtiva e ganho de escala dimensional

- Maior flexibilidade produtiva e capacidade de resposta as solicitagdes da procura

B. PERSPETIVA DOS MERCADOS
- Consolidagdo das relagdes de parceria com os clientes da rede de distribuicdo atual (B2B);
- Alargamento dos mercados geograficos de atuacgdo;

- Penetragdo em mercados de maior valor acrescentado, de maior poder de compra.

C. PERSPETIVA FINANCEIRA
- Melhorar os niveis de rentabilidade das vendas e dos capitais investidos

- Garantir o equilibrio financeiro do negdcio

Resultados esperados:
- Atingir um Volume de Negdcios de 1,53 milhGes de euros

- Exportar acima de 36% da produgdo, para mercados externos, com maior predominancia para os
mercados de Espanha, Irlanda, Angola, Franca, Suica, Itélia, Poldnia, Brasil, México, Emirados Arabes Unidos
e Jordania;
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